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ף├ ̔000829       ├ ̔       Ὲ ̔2016-047  

Ḥ ᴍ Ὲ  

῏ԍ ’ ῏ Ὲ  

ȇ Ⱶ ῏ԍ ѿ Ḇ ẫ Ȉ̂ [2014]17

ȁ̃ȇ Ⱶ ⱲῈ ῏ԍ ѿ ⱴ Ҭ Ḡ ᵬ

Ȉ̂ Ⱳ [2013]110 ̃ ȇ῏ԍ Ῥ ȁ ֟

῏Ԋ Ȉ̂ ᴪῈ [2015]31 ̃ ȁ ȁ ᴆ

̆ Ḥ ᴍ Ὲ Ҋץ̂ ľ ĿȁľῈ Ŀȁľ҉

Ὲ Ŀ̃ ԅ ȁ ȁ № ̆

҉ Ҭ ῏ Ҋ̔ 

ѿȁ ’ 

֜ №ҹ ᴍ ӯ ֟ҍּת ңҩ №̆ΐᵣ Ҋ  ̔

1ȁ ץ ᴍ ӯ ֟ ӯ ⇔ҙ

ᴋῈ Ҋץ̂ ľ Ŀ̃ Ḥ Ὲ Ҋץ̂ ľ

ḤĿ̃30% Ȃ ῀ ֟ᴇṿ ֟ ң

ᵀ̆ ֟ ᵀ ᵬҹ ᵀ Ȃ Ḥ Ὲ 30%

ᵀṿ61,232.53҆ᾝ̆ ᵀ ṿ ҹ7.03%̆ ֜ ̆

Ḥ Ὲ 30% ֜ ᴇ ҹ61,200.00҆ᾝȂ 

2ȁ ᴇ ⇔ ᴩᴑҙ̂

ᴩ̃ ᵩ ᴑҙ̂ ᴩ̃ Ὲ A תּ

Ҍ 61,200.00҆ᾝȂ 

ԋȁ №   

ҹ Ὲ 2015ץ̆ ֜ ╠

Ȃ 

Ὲ Ԋᴪῃᵣֲ Ḡ Ὲ ῤ ȁ‰ ̆Ὲ Ҍ Ẋ ȁ

Ȃ 
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1ȁ֜ ╠҉ Ὲ 2015 Ⱶ ̆ ẫᴪ ԊⱵ ̂

ᴩ̃₮ΐ ẫ Ȑ2016ȑ3-136 Ȃ 

2ȁ֜ ҉ Ὲ 2015 Ⱶ ̆ ẫᴪ ԊⱵ ̂

ᴩ ₮̃ΐ ẫ Ȑ2016ȑ3-189 Ẋ̆ ԍ2015

1 1 ̆ ҉ ֜ 2015 1 1 Ȃ 

3ȁ № Һ Ẋ ҍ ẫᴪ ԊⱵ ̂ ᴩ̃₮ΐ

╠ Ẋ ̆ᵖ҉ Ὲ

1,072,956,704 Ȃ 

֜ ╠ 2̆015 ҉ Ὲ

Ҋ̔ 

ᵝ̔ᾝ 

 
2015  

╠ ̂ ̃ 

 -0.24 -0.31 

 -0.25 -0.33 

҈ȁ №  

̂ѿ̃ Ὲ ̆ № ῀  

Ḥᵬҹ҉ Ὲ Ὲ ҹ̆҉ Ὲ ԅ

№ ҙ ῀Ȃ ╠ ῀ Ὲ̆ └ ԅ

₮ԅ ҽ Ὲ ≠ ̆ ᵞ ҙ ̆ ≠ Ȃ 

֜ ╠ Ḥ 70% ᴍ̆ ֜

30% ▼ᵩ ̆ ֜ ѿ ⱴ҉ Ὲ № ҙⱵ

Ȃ 

̆ ῤᴰ № ҙ Ԉⱴ▲̆ Ҭ Ҍ Ȃ

҉ Ὲ ⱴ Ḥ ̆ ꜛԍ ᴑҙ₀ ⱬ̆ ⱴ

Ԉⱬ Ὲ̆ ᾟ№≠ ᴨל T4-T6 ̆ ҉

ᵬ ̆ ᴇ ̆Ҍ ≠ ⱬ ⱬȂ 
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̂ԋ̃ Ὲ └ ⱬ̆ ѿ Ὲ ҍ҉ Ὲ

≠ ѿ  

֜ ҉ Ὲ Ὲ Ḥ 70% ̆ Ḥ

ҹ҉ Ὲ Ὲ ̆▼ᵩ 30% Һ Ḥ
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T4-T6 ̆ № ̆ ׅᶭ Ҋ ̆ ԑ

Ȃ Ḥ 8҆ ҉ץ ̆ ῀ T4-T6 ̆

ԅῃ Ⱶ ̆ ԅ B2B ҙ ̆ ԅ ҉ Ҋ

̆ T4-T6 ץ ԈᴨלȂ 

2ȁ № ֟ ᶷ ̆ⱴ ҍ ᴨ ᵬⱬ  

Ḥ ῒ№ ⁞̆ ף Ҍ ≠ ≠

̆ ⱴ ҍ ȁ҈ ȁ ҹ ᴨ ᶫ ᵬ̆ ҍ №

ᶫ ᵬҙⱵ ̆ ≠ ⱬȂ 2015 Ḥ

Ҭ ҙⱵ ῀ №̆ ҹ Ḥ Һ ῀ ̆ ╠ Ḥ

ѿ ῃ № ̆ ῤѿ ԍ ѿ

̆ ῀ Ḡץ ׅᴪ ѿ ̆ ԍ №

≠ ΐ Ḇ ᵬ Ȃ 

3ȁ ҉№ ⱬ̆ ꜚԑ ꜚ ≠ ꜚⱬ 

Ҋ ҉̆ ῃ Ⱶ ̆

ԅ B2B ҙ ̆ ѿ ԅ ҉ Ҋ ׆̆ ⌠

῾ ȁ׆ T1 ⌠ T6ȁ׆ ҉⌠ Ҋ̆ ԅ ҙ ᾢ № ץ̆

B2B ҙ ҹ ̆ ᶫ ᵣ ҹ

ᶫ֜ ⱵȂ 

4ȁ ᵞ ̆ ≠  

̆ Ḥ Ҋ Ȃ Һ ԍᴑҙ ῀

ҙⱵ ̆ ԅ ⁞ԅֲⱬ ץ̆ ԍ ԅᴑҙ

ᵞԅ Ȃ 

ԓȁ҉ Ὲ Ԋȁ ֲ ῏ԍ

 

ҹ Ḡ҉ Ὲ Ԋ ⌠℗

̆҉ Ὲ Ԋȁ ֲ Ạ₮ԅץҊ ̔ 
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ľ̂ѿ̃ ֲ Ҍ ễ ҌῈץ ᴆ ῒז ᵝ ҩֲ ≠ ̆

ӞҌ ῒז Ὲ ≠ Ȃ 

̂ԋ̃ ֲ ֲ Ⱶ ҹ Ȃ 

̂҈̃ ֲ Ҍ ꜚ Ὲ Ԋҍ׆֟ ֲ ῏ ȁ

ꜚȂ  

̂ ̃ ֲ Ԋᴪ ᴪ└ └ ̆ ҍῈ

’ Ȃ  

̂ԓ̃ ֲ Ὲ ꞉ ᴆҍῈ ’

Ȃ  

̂Έ̃ ₮ΐ ╠ Ҭ̆ ᴪᵬ₮῏ԍ

ῒ ғ̆҉ Ҍ Ҭ ᴪ ̆ ֲ

Ҭ ᴪ ₮ΐ ᾟ Ȃ  

̂҂̃ ֲ ℗ Ὲ └ ῏ ץ ֲ ᵬ₮

ᴋᵥ ῏ ̆ ֲ Ὲ

̆ ֲ ᶭ Ὲ ễ ᴋȂ  

ᵬҹ ῏ ᴋҺᵣӊѿ̆ ֲ ҉ Ҍ ҉

̆ ֲ Ҭ ᴪ ├֜ ├ ῒ└

῏ ȁ ↕̆ ֲᵬ₮ ῏ ȂĿ  

Ὲ Ȃ 

 

Ḥ ᴍ Ὲ  

  Ԋ ᴪ 
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	（一）收购子公司少数股权，增强天音控股在手机分销领域收入占比
	（二）增强对标的公司的控制能力，进一步提高子公司管理层与上市公司利益的一致性
	（一）本次重组摊薄即期回报的风险提示
	（二）本次重组摊薄即期回报的应对措施



